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CHEGOU A HORA DE
MICROEMPREENDEDORES
INVADIREM OS ESTUDIOS DA RICtv |
RECORD!

A nova temporada do reality show “Desafio de Sucesso”
convida os participantes para uma jornada de desafios reais,
aprendizados e a oportunidade de fazerem seus negdcios
crescerem.

A audiéncia vai mergulhar em uma trilha de conhecimentos
com diversos temas relacionados ao empreendedorismo.

Vamos oferecer uma oportunidade de aprendizado de forma
simples e objetiva para qguem busca melhorar seu negocio.
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A RICtv | RECORD tem a cara
do microempreendedor
curitibano

e 25% deles assistiram TV aberta nos
ultimos 30 dias.

e Possuem alto poder aquisitivo e influéncia no
mercado: 49% deles pertencem as
classes AB e 44% classe C.

e Cerca de 48% acessam a internet pelo
celular, smartphone ou tablet enquanto
assistem TV.

TGI Consumer Analysis | TG BR 2023 R4 | Situagdo Emprego/Dono e Auténomo | Canais de TV aberta | Tempo médio | Perfil | Emissoras de radio do Brasil | Atividades que fazem enquanto assistem TV | Acessam sites de noticia | Grande Curitiba.
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GANHADOR T° EDICAO He

A Gust Engenharia, uma startup residente no
Biopark que teve origem no programa de
Laboratério de Ideagao do Parque
Tecnoloégico, foi a vencedora da 1° Edigéo do
Desafio de Sucesso.

Eduardo Daniel Gust
CEO Gust Engenharia e Tecnologia


https://docs.google.com/file/d/1Ap7mCMzYkdX_Td8Qa_Ubpxnn_a-a7wcj/preview

DEPOIMENTOS
da 1° edicao
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Clique aqui e assista ao video
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https://docs.google.com/file/d/1dJpIg-NULYbAj1IuekftomgFfsGs2Dc7/preview
https://docs.google.com/file/d/1LAlimt-LAtmXNO9buCPP5HrU32-nG3y_/preview
https://docs.google.com/file/d/1sKCEIRSvGq6mbPcWQ41yhhfg4SXKToRd/preview

PATROCINADORES PRESENTES NA ULTIMA EDICAO
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PERFIL E

DESTAQUES DE
AUDIENCIA NA TV

Fonte: KANTAR Ibope Media (KIM) | Instar Analytics | Grande Curitiba | 18 de novembro/2023 a 06 de janeiro/2024 | Programag

358,9 mil

Alcance na primeira
temporada

\_

Sexo 57%xH - M 43%

Idades
12-17 — 2%
18 -24 — 8%
25-34 — 8%
35- 49 — 43%
50-59 —12%

\_ 60+ —27%

Classe Social

AB — 35«
C —66%
DE —10%

\_

12temporada




DESTAQUES DE

AUDIENCIA NO

Desafio de Sucesso: 1° temporada
RICtv Entretenimento - 1 /28

= X3

Reality Desafio de Sucesso:
Episodio 1
RICtv Entretenimento

- Historias de sucesso: André
2 P Henning
2:09
RICtv Entretenimento
—

‘ |[P&7 1olanda Viola explica tudo
3 3 sobre pitch de apresentagao
4 ¢ RICtv Entretenimento

Reality Desafio de Sucesso:
Episodio 2

RICtv Entretenimento

Reality Desafio de Sucesso:
Episodio 3

RICtv Entretenimento

Lednidas Leal fala sobre

ameagas e fraquezas de uma...

RICtv Entretenimento

PERFIL DA AUDIENCIA

9%

Assistiram de um:-PC

9%

Assistiram de um
smartphone

Fonte: YouTube Analytics | Playlist Desafio de Sucesso | 18 de novembro/2023 a 24 de abril/2024.

-SAFI0 DE

35,1
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Visualizacoes

12 temporada

20

Espectadores Unicos

582 ,5horas

Tempo de exibicao

81 ,4mi|

IMmpressdes
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DESAFI( )oE
SUCESSO

2° TEMPORADA

B Data de estreia: 12/10/2024

- 08 e piSéd iOS (2 meses de programa)

B Tempo de duracao: 45 minutos

Eduardo Scola

Jornalista, natural de Marumbi, norte do Parana.
Comegou a carreira em 2005.
Apaixonado por comunicagao, gosta de contar
historias.

Com passagens pelas principais emissoras do
pais, na TV ja fez de tudo, foi produtor, repérter,
editor e apresentador.

Acredita no poder transformador do jornalismo
e da informacao.

Na RICtv | RECORD apresenta o RIC Noticias
Manha3, e também é editor-chefe.

B Transmissao: estadual e You

B nicio das gravacoes: 25/
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lolanda Viola

Possui bacharelado em Engenharia
de Alimentos pela Pontificia
Universidade Catdlica do Parana
(PUCPR). Atualmente, é Diretora do
maior evento de inovagao em gestao
empresarial do Brasil, a Viasoft
Connect. Também é Head de
Inovagao na empresa VIASOFT
Softwares Empresariais. Ja participou
de diversas palestras no Vale do

Pinhao.

OSJURADOS DE 2024

José Eduardo Nasser

Conselheiro de empresas e consultor
em estratégia empresarial e educacao
corporativa, José é professor de MBA
da FGV ha 20 anos. Coordenador dos
programas C-Level e de formagao de
conselheiros de administragcao da
PUCPR e Catoélica SC, possui também
um Master em Governanca na Nova
Economia, é Mestre em Ciéncias e
Tecnologia da Informagao, tem um
MBA em Gestao de Negdcios pelo
Disney Institute (Orlando/USA), é
especialista em Marketing e bacharel

em Economia.

e
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Rodrigo Rodrigues

Profissional de Marketing e
Comunicagao, atua como
Professor do MBA em
Marketing na UFPR e possui
Mestrado em Estratégia.
Especialista em Digital
Marketing Strategies pela
Kellogg Executive School.
Rodrigo é Vice-Presidente
Executivo do Grupo OM
Comunicagao Integrada e
Presidente da Associagdo
Brasileira de Agéncias de
Publicidade, Capitulo Parana.



BRANDED CONTENT
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P temporada

EPISODIO &

Estratégias de Marketing e
Vendas

Espaco dedicado para
dicas praticas sobre como
empreendedores podem
promover seus produtos
Oou servicos, construir uma
marca solida e atrair
clientes.

Empreendedorismo
Social

Com a curadoria do nosso
apresentador e o time de

jurados, vamos destacar

nesta agao especial
empreendedores que
estdo abordando questdes
sociais e ambientais por
meio de seus negodcios.

Empreendedorismo
Feminino e Diversidade

Nesta acdo especial vamos
trazer empreendedoras
femininas e destacar a
importancia da diversidade
Nno mundo dos negdcios.

Desafios do
Empreendedorismo

Vamos apresentar os
principais desafios do
empreendedorismo
abordando as dificuldades
comuns enfrentadas pelos
empreendedores, como
financiamento, gestdo do
tempo, gestdo de pessoas e
concorréncia.


http://www.youtube.com/watch?v=ffdN3NuEVbQ&t=590

EPISODIOS

Sua marca pode
indicar um
mentor para
participar de um
episodio.
Os Participantes serdao
selecionados apods
inscrigdes online por
meio da LANDING
PAGE do reality e

apenas seis serdao
escolhidos.

Tema:

Sustentabilidade e
Responsabilidade

Social

Competicao sobre a
melhor performance.

05 participantes

Tema:
Marketing e
Comportamento do
Consumidor

Competicdo sobre a
melhor performance.

06 participantes

Tema: Projetos,
Processos e Fontes
de Financiamento

Competic¢do sobre a
melhor performance.

04 participantes

Tema:
E commerce e vendas
on-line

Competic¢do sobre a melhor
performance.

06 participantes

Tema: Marketing
Digital, Gestdo de
Marcas e Redes
Sociais

Competicao sobre a
melhor performance.

_
e

Tema: Inovagdo e
Criatividade em
Negécios

Competigao sobre a
melhor performance.

Tema: Mercado e
Analise de
Concorréncia

Competicao sobre a
melhor performance.

03 participantes

06 participantes 06 participantes
Extra

Tema: Gestao
Financeira e Tributaria

Competicao sobre a
melhor performance.

02 participantes

Tema: Lideranca e
Desenvolvimento de
Habilidades



https://ric.com.br/desafio-de-sucesso/
https://ric.com.br/desafio-de-sucesso/

TRILHA DE MENTORIAS me

Formato do programa:

° Episédio 1:
L. 1- MARKETING E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
descricdo do

reality show e
apresentagao
dos

participantes.

2 - E-=COMMERCE E VENDAS ONLINE

Dinamica dos
episédios:

. Mentorias,

tarefase o @
5 - SUSTENTABILIDADE E RESPONSABILIDADE SOCIAL
processo de

eliminagao.
fonyl
&{:{}; 6 - PROJETOS, PROCESSOS E FONTES DE FINANCIAMENTO
A grande final: 5
- X9
o Sele¢do dos /@/9%@94 7 - MERCADO E ANALISE DE CONCORRENCIA
4

finalistas,
avaliagdo dos
jurados e
anuncio do
vencedor.

AN/
9 - LIDERANCA E DESENVOLVIMENTO DE HABILIDADES



DESAFI( )B¢
SUCESS

| 22 TEMPORADA

R$ 15.000

20 horas de mentoria
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FORMATOS DE MIDIA

Chamadas de veiculag¢ao
TV + Radio

Na RICtv | RECORD e Jovem Pan FM serao
veiculadas diariamente em todo o Parana
chamadas de envolvimento, convidando a
audiéncia para acompanhar.

Aproveitamento das marcas:
vinheta de patrocinio 5”.

RICT

RECORD


https://docs.google.com/file/d/1GVgP94XdBr5t6XDmENwQ91Q42dQxuMg6/preview

- N
FORMATOS DE MIDIA me

Pilulas de Conteudo

As pilulas de conteldo levam o reality para
o break da programacao da RICtv |
RECORD.

De forma acessivel e de facil entendimento,
a audiéncia recebe dicas valiosas com
temas abordadas no reality.

Aproveitamento das marcas:
vinheta de patrocinio 5.


https://docs.google.com/file/d/18DRdvEL-qGedW8Ce2vmI6YDMCarj4Sbb/preview

; me
FORMATOS DE MIDIA

Vinhetas de patrocinio

As vinhetas de patrocinio compdem a
abertura e encerramento dos episoédios.

Esse conteudo do patrocinador pode
também ser tematico, relacionado ao
reality.

Aproveitamento das marcas:
vinheta de patrocinio 5"


https://docs.google.com/file/d/1FsU2s6sBcbNtMhqkd_PmSG3TdBaHa2Jl/preview
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( EPIS6DIO 4 )

FORMATOS DE MIDIA

WIS recoro

Acao de Branded Content

Conteudo do anunciante inserido dentro do
programa e envolvido nas situag¢des do
reality.

Aproveitamento das marcas:
exclusivo da marca.


http://www.youtube.com/watch?v=ffdN3NuEVbQ&t=590

’ me
FORMATOS DE MIDIA

RIG= | Desafio de Sucesso
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Sabado, 1 da tarde e

Editoria exclusiva

O portal de noticias Ric.com.br recebe uma
editoria exclusiva onde manteremos os
internautas atualizados sobre tudo que
acontece no reality.

O espaco recebe também publieditoriais
exclusivos das marcas patrocinadores.


https://ric.com.br/tag/desafio-de-sucesso

FORMATOS DE MIDIA
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RICT

Midia Display

Durante toda a exibicao do reality sera
veiculado no portal de noticias Ric.com.br
um combo de midia display com o objetivo
de levar o publico para a editoria exclusiva e
a playlist do reality no YouTube.

Aproveitamento das marcas:
aplicacao de logo.

RECORD



FORMATOS DE MIDIA
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realitydesafiodesuce...

Desafio de Sucesso
1 Reality para empreendedores de sucesso
| @ Todo sabado, a partir da 1 da tarde na @rictvpr... mais
Ver tradugéo
| @ youtube.com/@rictventretenimento?si=qJpEfdt8fvif.

&/NF Sequido(a) por lailaasol, vanwsantos e outras 27
R
pessoas

Seguindo v Mensagem

Redes sociais
O Instagram @realitydesafiodesucesso
promete ser o principal ponto de
comunicagado, com a cobertura
completa dos episédios e pilulas com
dicas dos jurados.

Formatos que serdo trabalhados:
> Dark Post | Reels impulsionados.
> Stories.

> Videos dos episédios.

> Galerias de fotos.

Muita interacao nas
redes sociais

RICT

RECORD


https://www.instagram.com/realitydesafiodesucesso/

-
@

episodio 1 12.out
episédio 2 19.0ut
episédio 3 26.0ut
episédio & 02.nov
episodio 5 09.nov
episédio 6 16.nov
episédio 7 23.nov
30.nov

episédio 8



ATROCINIO

ESTAD UA
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DATROCINIO ESTADUAL

[l RIC RECORD TV

i8] Vinhetas de Patrocinio do Programa
Aproveitamento:
Assinatura de 5" Abertura e Encerramento

RIC.COM
[B801800] Midia display

Aproveitamento: Aplicagdo de Logo

# REDES SOCIAIS

Instagram (@RICtvPR e @RICtvEntreterimento)
[08} Videos dos episédios no Youtube

B4 publieditorial Reality Aproveitamento: citacdo na descricdo

[88] comercial no break Aproveitamento: Citagdo com link building

Aproveitamento: 30" exclusivos. . ~
provel XEUSIV {0l Post’s de divulgagido

Aproveitamento: citagdo na legenda

|8l Publieditorial
|68l insert de pop-up no programa Aproveitamento: Exclusivo
Aproveitamento: Aplicacdo de Logo na Tela

81 Editoria do Reality

- ivul -
Aproveitamento: Aplicagdo de Logo Hl Stories de divulgagdo

81l Participacido Quadro Desafio do Sucesso

Aproveitamento: 60"

|68 Acio Branded Content no programa
Aproveitamento: A¢do de Conteuddo de 60"

# SOCIAL BRANDED

Aproveitamento: marcac¢ao @ de marca

0% Compartilhamento de link - Publieditorial

Instagram
10ls Reels de storytelling do marca
Aproveitamento: marcagao @ de marca na legenda

Aproveitamento: citagdo na legenda

[68] chamadas de divulgagio

Aproveitamento: Vinheta de Patrocinio 5” 0% Story com link - Publieditorial (@ric.com)

. Aproveitamento: marcag¢ao @ de marca
i8] pilula de Contetdo

Aproveitamento: Vinheta de Patrocinio 5”

10ls Reels (storytelling do marca + apresentador)

Aproveitamento: marcagdo @ de marca na legenda
[09] Story com link - Videos Youtube

10ls Galeria de fotos Aproveitamento: marcac¢ao @ de marca

Aproveitamento: marca¢do @ de marca na legenda

104a Stories (storytelling da marca)
Aproveitamento: marcacao @ de marca



INVESTIMENTO NEGOCIADO

cotas disponiveis

R$ 123.507



10.
1.

REGULAMENTO

Prazo de Pagamento: 15 d.f.m;

Prazo para fechamento comercial: 16/09/2024

Reality Inicio das gravagoes* Inicio divulgacao* Fechamento Comercial* Estreia do reality*
Desafio de Sucesso 25 de setembro Outubro 16/09/2024 12/10/2024

NuUmero de Cotas: 04 (quatro) Cotas por praga e 01 (uma) Cota Estadual;

As datas do calendario na pagina 28 podem sofrer alteracdes.

As entregas prometidas neste projeto estao condicionadas aos valores determinados no slide de investimento e oportunidades extras. A
comercializagdo abaixo desse valor podera impactar nas entregas de midia. Em caso de negociacao, solicite ao seu seu consultor comercial o
plano de midia atualizado.

O cliente devera entregar os materiais listados no slide de checklist de midia no prazo de 02 dias Uteis apds o fechamento comercial;

A estrutura desta proposta comercial e o planejamento de midia poderao sofrer alteragdes até o inicio do projeto, ndo implicando 6nus aos
clientes que ja tiverem assinado o PI.

Em caso de cancelamento da midia antes do periodo contratado, o valor integral do contrato sera recalculado com base na tabela de precos
vigente no més de veiculagao;

Reservamo-nos o direito de exclusividade na divulgagcao dos materiais desenvolvidos pelo Grupo Ric;

O Grupo Ric reserva-se o direito de entregar midias adicionais para divulgacgdo institucional sem a marca dos patrocinadores;

Este projeto foi desenvolvido pelo Grupo Ric e os direitos autorais sdo de sua propriedade.
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CHECKLIST DE MIDIA

Comunicagdo

Formato Material
Logo Logo com manual da marca + versdo monocromatica - ai, pdf, psd ou vetor
Site, Facebook e Instagram Links

Televisdo

Formato Midia
Roteiro para Merchandising 60" Texto para Apresentador

Comercial Exclusivo 30" — com a claguete da Ancine dentro da validade Video (MXF) - 1920x1080

Vinheta de 5" — com a claguete da Ancine dentro da validade

Video (MXF) - 1920x1080
Briefing Branded Content

Formulario

RICtv Conectada - Briefing Formulario

Redes Sociais

Formato Midia

Stories e Post Logo com manual da marca + versdo monocromatica - ai, pdf, psd ou vetor

Social Branded Briefing Social Branded - Formulario


https://sites.google.com/gruporic.com.br/solucoescomerciais/digital/briefing-produtos-digitais
https://sites.google.com/gruporic.com.br/solucoescomerciais/digital/briefing-produtos-digitais
https://sites.google.com/gruporic.com.br/solucoescomerciais/digital/briefing-produtos-digitais

Acesse O
site comercial

veiculos de comunicacao

@ JdR. = dR=E RIG: [ TOPVIEW
DRs.. RCLab RICRWDAL @) ric BRRICplay e JOY

unidades de negdcio




